
経営思考の概念図

経営理念・使命

・セグメンテーション
経営方針 （市場の細分化）

・ポジショニング
戦略の前提 （市場の地位）
・経営環境
・事業の目的 経営戦略 戦略タイプの選択
・自社の強み ・市場

・商品
・流通ルート

リーダーシップ

目標の８領域
・マーケティング
・イノベーション
・生産性
・人的資源
・物的資源
・資金
・社会的責任
・利益

経営の全体像や原理・原則がわかっていないと、自分が置か
れている位置が見えないし、現在やっている仕事の意味も
はっきりしない。
まずは「知る」ことから始めよう。


